
^Radio popular o comunitaria? 


Este ensayo reflexiona sobre la caracterizacion de las radios comunitarias y las 
radios populares. Maria Cristina Mata sostiene la no inocencia del lenguajey la 
importancia de pensar en las diferencias que este crea mas alia de la similitud 

de algunas experiencias. 


IMBplf eo cuidadosamente un libro 
■ publicado por CIESPAL: 
I Radio apasionados: 21 ex- 
|§§§ B periencias de radio comuni- 
B j taria en el mundo. Busco 
te lBM en sus prologos pistas que 
me permitan salir del desconcierto que 
me provoca encontrar, bajo esta deno- 
minaci6n, el relato de experiencias ra- 
diofonicas a las que siempre conocf 
como populares. Pistas para disipar la 
sorpresa que me causa las palabras de 
Bruce Girard, editor del volumen: "Se 
puede decir que las primeras experien¬ 
cias de radios comunitarias se iniciaron 
en America Latina hace casi medio si- 

Maria Cristina Mata, argentina. Comunicadora 
Social. Miembro del Co mite Ejecutivo de ALER. 


glo..."’ cuando en realidad no hace una 
decada que esa designacidn se oye por 
nuestras tierras. 

Michel Delorme, ex-presidente de la 
AMARC, viene en mi ayuda. Sus pala¬ 
bras introductorias despejan las dudas: 

“La radio comunitaria es denominada 
de muchas maneras. Se la conoce como 
radio popular o educativa en America La¬ 
tina, radio rural o local en Africa, radio 
publica en Australia y radio libre o aso- 
ciativa en Europa. Todos estos nombres 
describen el mismo fenomeno, o sea el 
conseguir hacerse oir y democratizar la 
comunicacion a escala comunitaria. 

La radio comunitaria, aunque asuma 
diversas formas segun el entorno en el 
que se desarrolla, no deja de ser un tipo 


de radio hecha para servir al pueblo, una 
radio que favorece la expresion y la par¬ 
ticipation y valora la cultura local. Su ob- 
jeto es dar una voz a los que no la 
tienen, a los grupos marginados y las 
cornu nidades alejadas de los grandes 
centros urbanos, donde la poblacibn es 
demasiado pequefia para atraer a la ra¬ 
dio comercial o a la radio estatal de gran 
escala” 2 

En principio y a juicio de esos exper¬ 
ts en el tema, prcicticamente no existi- 
rian diferencias entre las radios 
populares latinoamericanas 3 y las radios 
comunitarias. 

Sin embargo... no creo en la inocen¬ 
cia del lenguaje. Tampoco creo que po- 
damos hacer cualquier cosa con las 
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de la perspectiva de los sectores marginados en nuestros palses, ALER apoya el tra- 

bajo de las radios populares en America Latina. 
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■; manda, etc. ' 
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vas y financieras y a proyectos de alcance national (p.e. redes informativas). 

D. Forraacidn Permanente: seminarios, encuentros y drculos de reflexion perma- 
nentes para actualizar el pensamiento y la practica de la radio popular. 

E. Intercomunicacion: intercambio de experiencias, metodologias, recursos huma- 
nos y materiales entre las afiliadas, para cpnsolidar la pr&ccica de la radio popu¬ 
lar. 

F. Production de Materiales: tanto impresos como sonoros en apoyo a la capacita- 
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FortalEcimiento de la Radio 

palabras sin modificar la realidad. Por 
eso, aceptando que para muchos la ra¬ 
dio comunitaria es una denomination ge- 
nerica que cubre diversas modalidades 
nacionales y continentales de gestion y 
producci6n alternativa o los grandes sis- 
temas comerciales y publicos de radiodi- 
fusi6n, creo necesario reflexionar, 
aunque sea brevemente sobre lo que 
nombran ciertas palabras, sobre las dife- 
rencias que crea el lenguaje mAs alia de 
la similitud de algunas experiencias. 

Lo comunitario 

Para fundar esa reflexibn habrla que 
rastrear, en la historia de los terminos 
con que se han adjetivado la comunica- 
ci6n y los medios, el origen de la expre- 
si6n comunitaria/comunitarios, labor que 
excede los limites de este articulo. 

Sin embargo, segun varias referen¬ 
ces 4 el empleo mas consistente de esos 
terminos fue realizado originalmente en 
Canada y algunos palses europeos a 
partir de la voluntad de utilizar nuevas y 
ligeras tecnologlas en la reconstruction 
de los lazos perdidos en la atomizada 
sociedad de masas. 

El ambiente de creciente anonimato 
e individualismo generado por el desa- 
rrollo de modelos industrials de produc¬ 
tion y sistemas tecno-burocraticos de 
organization social propuso en la prolife¬ 
ration de medios de comunicacion masi- 
vos, y su extendido uso, una via de 
compensacibn. Tales medios -en particu¬ 
lar la television- deberlan convertirse en 
el nuevo lazo, en el nuevo hogar, en el 
espacio propicio para la identification 
grupal y colectiva, para las articulaciones 
nacionales y el reconocimiento de mode¬ 
los de action social particularizados. 

Pero, como indican los editores del 
numero 3/1989 de Media Development, 
dedicado al tema, en ese nuevo espacio 
“las distinciones entre el aqul y el alia, el 
pasado y el presente, lo inmediato y lo 
mediato, lo privado y lo publico, han sido 
borroneadas o literalmente destruidas. 
Las nuevas conexiones electronicas y 
los innumerables grupos de interes tie- 
nen una sola cosa en comun: la ausen- 
cia de obligaciones colectivas o de 
genuina solidaridad” que serlan elemen- 
tos fundantes de lo comunitario. 

Asl, a fines de la decada del 70 y du¬ 
rante los afios 80 se asiste en los palses 
centrales a un movimiento orientado - 
desde instancias privadas y publicas- a 


fomentar prbcticas culturales destinadas 
a “reflejar la vida y experiencias de las 
comunidades locales y contribuir a re- 
crearlas, restaurando los vlnculos socia- 
les y las culturas particulares” 5 

Indudablemente esta caracterizacibn 
no clarifica mucho la cuestion si previa- 
mente no se establece que se entiende 
por comunidad, un concepto tan vago 
que diflcilmente puede pensarse con un 
unico sentido. Imposible agotar aqul to- 
dos los que comporta. Tal vez algunos 
hasten para mostrar la distancia que 
puede existir entre ellos y las practicas 
radiofonicas que orientan. 

La comunidad puede ser una nocion 
territorial: alude a espacios pequenos o 
restringidos que componen unidades es- 


paciales mayores y donde los individuos 
encuentran sus referentes personates y 
colectivos mas inmediatos. La comuni¬ 
dad es entonces el caserlo, el pueblo, o 
los barrios de una ciudad. Numerosas ra¬ 
dios que se reconocen como comunita- 
rias sirven, justamente, al desarrollo y 
consolidation de tales ambitos: brindan 
information local ausente en los grandes 
medios y tratan de ser canales para que 
los pobladores puedan participar mbs de 
cerca en la gestion de sus propios asun- 
tos. 

La comunidad puede entenderse co¬ 
mo un agrupamiento en funcion de nece- 
sidades intereses y objetivos comunes. 
Son grupos basados en el consenso indi¬ 
vidual acerca de ciertos propbsitos y su- 
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ponen la adhesi6n voluntaria a creen- 
cias, principios y normas cuyo incumpli- 
miento ubica al individuo fuera de la 
comunidad. Las iglesias, los clubes, cier- 
tos movimientos sociales y asociaciones, 
son asumidos desde esta perspectiva 
como comunidades de acci6n. Existen 
radios cuyo sentido comunitario se defi¬ 
ne precisamente asi: son la voz de un 
grupo social que asume la defensa de 
sus derechos particulares o que busca 
su reconocimiento y fortalecimiento sec¬ 
torial, como ocurre con algunas emisoras 
de caracter religioso, vecinal o estudian- 
til. 

La comunidad tambien puede definir- 
se como espacio de pertenencia e identi- 
ficacibn simbolica no voluntario, como 
agrupamiento no deliberado constituido a 
partir de la raza, la edad, el sexo o ads- 
cripciones culturales. 

Los negros, los judios, las mujeres, 
los indigenas, los jovenes punk, pueden 
tener objetivos comunes, pero lo que pri- 
ma entre ellos al reconocerse como co¬ 
munidad, es el sentimiento de ser 
identicos entre si y diferenciados del res- 
to en algun sentido. Por ello se definen 
como comunitarias algunas emisoras de 
paises europeos que articulan su labor 
en funcibn de particuIaridades etnicas y 
culturales de grupos migrantes. 0 radios 
inspiradas en el deseo juvenil de expre- 
sarse libremente e interconectar a los 
pares por mas que no respondan a un 
movimiento u organizacibn. 

Lo popular 

Tras identificar esas nociones de co¬ 
munidad que implican diferentes estrate- 
gias de radiodifusion auto-reconocidas 
como comunitarias, podrfa preguntarse 
por que no llamar asi a las radios que en 
America Latina se auto-denominan popu- 
lares si, en realidad, muchas de ellas in- 
forman a poblaciones particulares, 
refuerzan culturas locales, expresan ne- 
cesidades e intereses de grupos sociales 
que luchan por sus derechos. 

Tengo una unica razon que esgrimir: 
el propio modo de nombrarse de esas ra¬ 
dios en el cual los sectores populares 
ocupan un lugar central como sujeto, 
fuente y destino de su accion. Recono¬ 
cerse populares implica un posiciona- 
miento global frente a un sistema 
economico-social en el cual dichos sec- 
tores -sin importar de que grupos se trate 
o dbnde estbn ubicados geogrbficamen- 


te- son marginados o excluidos tambien 
globalmente del poder ,Y no solo del po- 
der comunicar. En ese sentido, su finali- 
dad fundamental no es la demo- 
cratizacibn de la palabra o de la comuni- 
cacion sino la alteracibn, la sustitucibn 
de unas formas de vida globalmente in- 
justas y autoritarias. 

Esta diferencia sustancial -que de 
ningun modo equivale a afirmar que las 
radios populares sean “mejores” que las 
comunitarias o “peores" que ellas, esta 
en la base, justamente, de algunos de 
los rasgos que hoy caracterizan a las ra¬ 
dios populares de America Latina, preo- 
cupadas cada vez mas por promover la 
rearticulacion del fragmentado campo 
popular y por intervenir en la generacion 
de la opinion publica. Ambas, estrate- 
gias orientadas a la necesidad de dise- 
fiar proyectos globales de cambio. 

En este sentido, para las radios po¬ 
pulares la clave no esta en mejorar la si¬ 
tuation comunicacional de ciertos 
conjuntos de individuos o comunidades, 
sino de trabajar para que los sectores 
populares -definibles en terminos so- 
cioeconomicos y culturales- puedan co- 
nocer y poner en comun sus realidades, 
necesidades e intereses y logren hacer 
publicos sus proyectos ante el conjunto 
de la sociedad. 

Comunitario/Popular 

Existen radios auto-definidas como 
comunitarias -y con la independencia de 
la nocibn de comunidad en juego- que 
alientan objetivos anblogos. En Argenti¬ 
na, conocemos casos de ese tipo*. Pero 


uiras se sentirian seguramente incbmo- 
das si se los atribuybramos. Fuera de to- 
do juicio de valor -que cada quien puede 
hacer segun sus propias convicciones- lo 
que no parece conveniente es indiferen- 
ciar las propuestas porque corremos el 
riesgo de confundirnos: de ilusionarnos 
exagerando las coincidencias, ignorando 
las contradicciones, y de esconder tras 
apariencias de igualdad, la relativists 
idea de que en realidad, todo es mas o 
menos lo mismo. 

No es lo mismo trabajar en pro de la 
expresion de las mayorias excluidas de 
la posibilidad de intervenir en la escena 
publica, que competir con un monopolio 
comercial o estatal de radiodifusion. No 
es lo mismo regresar a lo local en bus- 
queda de una nueva integracibn que re- 
cree la solidaridad global, que un regreso 
particularista que “nos aleja definitiva- 
mente de las posibilidades de entender 
la realidad mbs vasta en la que lo con¬ 
crete adquiere su sentido” 7 . No es lo mis¬ 
mo buscar la abundancia cornu nicativa 
-quiero decir tecnologica- multiplicando 
canales accesibles a las personas, que 
la abundancia de vida. 

No es lo mismo incluso -y tal vez es- 
pecialmente dada su variedad y canti- 
dad- dentro de las propias radios 
comunitarias. 
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